Natal de Ouro Preto 2024: evento cultural
atrai 90 mil pessoas e gera impacto
economico de R$ 21 milhoes

Do dia 23 de novembro de 2024 a 6 de janeiro de 2025, Ouro Preto foi adornada com mais de
um milhao de pontos de luz, transformando os cartdes postais da cidade em um verdadeiro
espetaculo natalino, e maior arvore de natal das cidades histéricas, em frente ao Museu da
Inconfidéncia. O evento cultural, em sua terceira edicdao consecutiva, tem realizacao da
Prefeitura de Ouro Preto e o Governo de Minas Gerais, com patrocinio da Cemig. A empresa
Holofote Cultural foi a produtora e organizadora do evento.

A organizacao inovou ao integrar o Natal da Mineiridade as festividades, uma celebracao que
homenageou Minas Gerais e suas ricas tradicdes. Ao longo do evento, os visitantes puderam
explorar e apreciar os variados costumes de diferentes regides do estado. Além da
iluminacao, as celebrac¢des tradicionais, como as Pastorinhas, os corais e o Desfile do Zé
Pereira, enriqueceram a programacao do evento.

A decoracdo deste ano quis valorizar as janelas e sacadas de Ouro Preto, explica o secretario
de Turismo e Cultura, Flavio Malta. “Ouro Preto é uma cidade patrimonio do mundo e, por
isso, nds buscamos valorizar as janelas, sacadas, as pracas e os largos. Na Praca Tiradentes,
a arvore de Natal é para simbolizar que Ouro Preto é, sim, um dos mais importantes destinos
de Natal”, completa Malta.

Outro sucesso realizado no Natal de Ouro Preto foi a Projecao lluminada Cemig, que uniu
tecnologia, luz e histéria. Este ano, a projecao mapeada teve como tema o Natal da
Mineiridade. “O Natal em Minas Gerais é Unico! E onde hd o momento de encontro das
familias e também de descoberta das riquezas culturais, histéricas e naturais do estado,
destacando o melhor da mineiridade”, comenta Gilson Antunes, coordenador do evento e
diretor da Holofote.

Pesquisa

Segundo estimativas da Secretaria de Turismo, um publico de 90 mil pessoas passou pela



cidade, com visitantes de Sao Paulo, Rio de Janeiro, Dinamarca, Inglaterra, Chile, Venezuela e
de cidades préximas como Belo Horizonte, Mariana e a prépria Ouro Preto, entre outras. O
publico era diversificado, mas o grupo de 19 a 25 anos foi 0 mais representativo (18,5%),
indicando uma forte presenca jovem.

A pesquisa realizada no evento revelou que 36,5% dos participantes possuiam ensino
superior completo. Considerando também os participantes com pds-graduacgao, esse
percentual sobe para 51%. Uma possivel explicacao para esse alto indice é a presenca da
Universidade Federal de Ouro Preto na cidade.

A expectativa média de gasto dos participantes foi de R$ 241,29, sendo que as mulheres
apresentaram uma expectativa ligeiramente superior a dos homens. Pessoas com ensino
superior completo tiveram a maior expectativa de gasto médio (R$ 291,60), indicando uma
possivel correlacao entre nivel de instrucdo e disposicao para gastar. As faixas etdrias entre
26 e 55 anos apresentaram as expectativas de gasto médio mais elevadas. Turistas
apresentaram uma expectativa de gasto médio 2,4 vezes maior que os moradores de Ouro
Preto, indicando um impacto econdmico mais expressivo desse publico na cidade.

Com base nas estimativas de expectativa de gasto geral, incluindo gastos de moradores e
turistas, projetou-se uma receita aproximada de 21 milhdes de reais para todos os dias com
programacao. Em relacao a satisfacao do publico com o evento, a maioria dos participantes
avaliou o evento como excelente (40,17%) ou muito bom (28,11%). Avaliacdes positivas
superaram significativamente as avaliacdes neutras ou negativas.

De acordo com Felipe Guerra, secretario de Desenvolvimento Econémico, Inovagao e
Tecnologia, o objetivo do evento é aquecer ainda mais a economia local, diversificando a
economia para além da mineracao.

“Ouro Preto teve uma baixa no turismo neste periodo do ano, porque normalmente as
pessoas nao visitam a cidade em dezembro. Faz trés anos que estamos com um grande
evento de Natal que tem atraido muitos turistas. Por isso, temos ainda apoio do Plano de
Apoio a Diversificacao Econdémica de Ouro Preto (Pade), que tem como objetivo tirar a
dependéncia que a cidade tem da mineracao”, explica Felipe Guerra.

A principal motivacao para participar do evento foi a confraternizacao e o lazer (33,7%),
seqguido por tradicao, histéria e cultura (30,5%). Acompanhar familia e amigos também foi
uma motivacao significativa para 19,7% dos entrevistados.



Também é possivel considerar a proporcao de participantes que vieram atraidos pela
programacao do evento, chegando a 18,5% nas pesquisas. Programacao esta, que contou
com a participacao de cerca de 455 artistas (bandas, papai noel, teatro, corais, fanfarra, folia
de reis, entre outros géneros artisticos), atraiu um publico diversificado e gerou um efeito
multiplicador na economia local.

O Natal de Ouro Preto é uma realizacao da Prefeitura de Ouro Preto e Governo de Minas
Gerais, com patrocinio da Cemig, producao da Holofote Cultural e apoio da Associacao
Comercial e Empresarial de Ouro Preto (ACEOP), Camara dos Dirigentes Lojistas de Ouro
Preto (CDL), Agéncia de Desenvolvimento Econdémico e Social de Ouro Preto (ADOP),
Saneouro, InterOuro, Op Expert, Restaurante Sebastiao e Buena Vista Hostel.

Cemig: a energia da cultura

A Cemig é a maior incentivadora de cultura em Minas Gerais e uma das maiores do pais. Ao
longo de sua histéria, a empresa reforca o seu compromisso em apoiar as expressoes
artisticas existentes no estado, de maneira a abracar a cultura do estado em toda a sua
diversidade. Além de fortalecer e potencializar as diferentes formas de producao artistica, a
Cemig se apresenta, também, como uma das grandes responsaveis por atuar na preservacao
do patrimonio material e imaterial, da memoria e da identidade do povo mineiro.

Os projetos patrocinados pela companhia, por meio de Lei Estadual e/ou Federal de Incentivo
a Cultura, tém por objetivo beneficiar o maior nimero de pessoas, nas diferentes regides do
estado, promovendo a democratizacao do acesso as praticas artisticas. Assim, investir,
incentivar e impulsionar o crescimento do setor cultural em Minas Gerais reflete o
posicionamento da Cemig em transformar vidas com a sua energia.
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